40 - wr KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Content marketing

Nazwa angielska: Content marketing

Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna o profilu
Kierunek studiow: produkcja medialna z elementami dziennikarstwa
radiowo-telewizyjnego

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia licencjackie

Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzaca: Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Zaktad
Dziennikarstwa i Komunikacji Spoleczne;j

I Formy zaje¢é, liczba godzin

%
Semestr w C L WR Inne L.acznie EgT
v 15 15 1

IT Cel przedmiotu

C1 Wyksztalcenie znajomosci podstawowych elementow content marketingu oraz
umiejetnosci doboru odpowiednich dziatan do danej sytuacji oraz umiejgtnosci oceny
efektywno$ci dziatan z zakresu content marketingu

C2 Wyksztalcenie umiejetno$ci opracowania atrakcyjnych tresci dostosowanych do
konkretnych publiczno$ci, planu marketingu tresci, budowania 1 zarzadzania
harmonogramem treéci oraz strategicznego sprzedawania tre$ci dopasowanych do celéw i
oczekiwan grupy docelowe;.

IIT Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych
kompetencji:

Znajomos¢ podstaw marketingu

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU 1 Student wymienia i definiuje metody i narzedzia wtlasciwe dla content
marketingu

EU 2 Student potrafi zastosowa¢ podstawowe narzedzia planowania i realizowania
planu marketingowego

EU 3 Student nabywa umiej¢tno$¢ pracy w zespole przy opracowywaniu wspolnych
projektéw 1 prezentacji, angazuje si¢ w dyskusje nad omawianymi




problemami, chetnie podejmuje si¢ prezentacji wypracowanych w zespole
rozwigzan.

V TresSci programowe:

. . Liczba
Forma zaje¢c: warsztat .
godzin
1 Internet jako medium komunikacji marketingowej - ewolucja koncepcji )
marketingu, dzialania marketingowe a Internet.
) Zasady tworzenia tre$ci w Internecie. Stowa kluczowe, narzedzia oceny )
konkurencyjnosci stow kluczowych,
3 Content marketing identyfikowanie potrzeb odbiorcy — studium )
przypadku
Ksztattowanie elementow komunikacji marketingowej w Internecie -
projektowanie skutecznej kampanii promocyjnej w Internecie, strategie
4 |promocyjne w Internecie, formy i sposoby realizacji komunikacji w 2

Internecie.

Podstawowe narzedzia marketingu internetowego w komunikacji
5 | marketingowej (SEM/SEO,PPC) - opis narzgdzi wykorzystywanych do 2
promocji w Internecie.

Modele dochodowe, sprzedaz na podstawie liczby odston, sprzedaz na
podstawie rozliczen na konkretne dziatanie konsumenta, modele taczone,
6 |CPM, CPV, CPV, CPC, CPA, CPL, CPE, ochrona prywatnosci, etyka, 2
wyszukiwarki, narzedzia Google - Google AdWords, GoogleApps,
organizacje 1 standardy marketingu internetowego.

Jak zbudowa¢ spotecznos¢ wokot marki (przyktady), analiza optacalnosci
tworzenia strony dla fanow (fanpage) Facebook, podnoszenie
7 | atrakcyjnosci stron SM na gléwnych $cianach postow(Facebook), zasigg 2
promocji na stronach SM (Facebook), statystyki wykorzystania social
mediow jako jednego z gtdwnych narzedzi promoc;i.

8 Podsumowanie 1 zaliczenie 1

Suma godzin 15

VI Narzedzia dydaktyczne

1. Podregczniki 1 teksty przedmiotowo-metodyczne

2. Prezentacje multimedialne, materiaty audio-wizualne

Urzadzenia interkomunikacyjne (tablica interaktywna, rzutnik multimedialny)
oraz komputery.

VII Metody dydaktyczne

1. Prezentacja,




4. dyskusja,

2. studium przypadku,

3. ¢wiczenie,

5. praca grupowa

VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujgca)

Prezentacja - studium przypadku wybranego bloga marketingowego

IX Obciazenie praca studenta

Forma aktywnoSci

Laczna i Srednia liczba
godzin na zrealizowanie

PRZEDMIOTU

aktywnosci.

Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) 15

God;iny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, 6
srednio na studenta)

Przygotowanie si¢ do zajec 5

Przygotowanie prezentacji na zaliczenie 4

SUMA 30

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 1

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:
1. Stawarz Garcia B., Content marketing i social media, Warszawa PWN 2017
2. Wrycza-Bekier J., Magia stéw. Jak pisa¢ teksty, ktore porwg ttumy, Onepress 2014
3. Tkaczyk P. Narratologia, Warszawa PWN 2017

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I
KIERUNKOWYCH Z CELAMI PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO METOD

ICH WERYFIKACJI
Odniesienie
danego efektu
Efekty do efektow Cele Tresci | Narzedzia | Metody Sposéb
ksztalceni | zdefiniowanych | przedmio | programo | dydaktycz | dydaktycz opcen
a dla calego tu we ne ne y
programu
(PEK)
K W08, F1, F2,
EU 1 K WL K W13 C1,C2 1-2 1,3 1,3 P




K_U06, K_U07,

EU2 |K UILK UI3, |C,C2 |17 1,3 1-8 FI’PF2’
K_Ul4, K_K09
EU3 |K K07,K K04 |Cl,C2 |1-7 12,3 1-8 Fli) F2,

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Zasady weryfikacji efektow ksztatcenia prowadzacy podaje na pierwszych zajeciach.

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE




